
PR KOLLFG BTRLIhI
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Kom munik-atipn! & Management Gm bH

'

beschälnigt=nemit; dass Herr

IbraHim'Mazarl
ii!,..,

g eboren a m 09.06-;1-r9,1t

am Seminar,,PR-Konzeptiohen'planen und gestalten"

vom 21,06. bis 25.06.2004'1g;lggnommen hat.

Es wurden folgende Themen,b ndelt i  l

o Kommunikation *ii ; Ii Die nnatyseptraiä 
'

(Briefing ; Recherche; Analyse)

. Kommunikation mit,System II:  Die strategische Phase
(Kommunikationsziele, Bezugsgruppen und Themen;
Position ieru ng ; Kreatives Konzept)

: ,  
' ; . ;  : ; ; : , . ' :  . . : a . :  .  : , :  I

r Kommunikation mit System'1ll,::9ie ope,fativä Phaie _,
(Maßnahmenplanung; Evaluation; Präsentation)

. Kreativitätstechniken ft i i rbie Konzeptionprleit,- ' , t :

.  Evaluation von PR-Konzepten

. Erstel lung und Präsentation eines PR-Konzeptes
- mit dem Schwerpunkt Public Affairs

. Erstel lung eines PR-Konzeptes für ein Unternehmen

Z e r t i t i k a t

Ber l in ,  den 05.07.2004

Jan Ahrens Sebastian Hintze
(Seminarkoord inat ion)


